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“Sesquicentenario de la Epopeya Nacional 1864 -1870”

PRESIDENCIA de la REPUBLICA del PARAGUAY
MINISTERIO de INDUSTRIA y COMERCIO

Decreto N° 050 é,/ é

POR EL CUAL SE APRUEBA EL ISOLOGOTIPO DE LA MARCA PAIS
PARAGUAY Y SE DISPONE LA OBLIGATORIEDAD DE SU USO EN LOS
ORGANISMOS Y ENTIDADES DEL ESTADO, DEPENDIENTES DEL PODER
EJECUTIVO, SOCIEDADES ANONIMAS EN LAS QUE EL ESTADO SEA
SOCIO MAYORITARIO Y ENTIDADES BINACIONALES (PARTE
PARAGUAYA), Y SE ABROGA EL DECRETO N° 8819, DE FECHA 23 DE
ABRIL DE 2018.

Asuncion, o0 de f“ﬁéﬁ de 2019

VISTO: La presentacion realizada por el Ministerio de Industria y Comercio,
mediante la cual solicita la aprobacion de la imagen y el logotipo de la
«Marca Pais Paraguay» y se disponga la obligatoriedad de su uso en los
Organismos y Entidades del Estado, dependientes del Poder Ejecutivo,
Sociedades Andnimas en las que el Estado sea socio mayoritario y
Entidades Binacionales (Parte Paraguaya); y

CONSIDERANDO: Que el Articulo 238, Numeral 1), de la Constitucion Nacional
Jaculta a quien ejerce la Presidencia de la Republica, a dirigir
la administracion general del Pais.

Que la «Marca Pais» es un concepto que nacio con el
proposito de capitalizar la reputacion de un pais y su imagen,
ante la necesidad de los sectores empresariales y los gobiernos
a fin de generar una identidad propia frente a los mercados
internacionales.

Que es una propuesta de valor que ofrece un posicionamiento
que se enmarca en el objetivo de valuar el origen de los
productos, las empresas y las personas en los mercados
globales, asi como también el turismo, la cultura, los deportes,
las empresas, los organismos piiblicos, y que se plasma en el
isologotipo que sintetiza dichas ideas.

Que la idea central de la «Marca Pais Paraguay» estd
asociada a un pais econdomicamente fértil, con amplias
potencialidades para las inversiones y el crecimiento, las que
se definen a través de tres vectores para desarrollar la
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“Sesquicentenario de la Epopeya Nacional 1864 -1870~

PRESIDENCIA de la REPUBLICA del PARAGUAY
MINISTERIO de INDUSTRIA y COMERCIO

Decreto N° ;,05%

POR EL CUAL SE APRUEBA EL ISOLOGOTIPO DE LA MARCA PAIS
PARAGUAY Y SE DISPONE LA OBLIGATORIEDAD DE SU USO EN LOS
ORGANISMOS Y ENTIDADES DEL ESTADO, DEPENDIENTES DEL PODER
EJECUTIVO, SOCIEDADES ANONIMAS EN LAS QUE EL ESTADO SEA
SOCIO MAYORITARIO Y ENTIDADES BINACIONALES (PARTE
PARAGUAYA).

-

Que la «Marca Pais Paraguay» esta representada por una
«Y», que en guarani significa «Agua». Esta «Y» nace desde el
significado etimolégico de Paraguay. El agua es el elemento
mas importante de todo el planeta y estd presente en todo lo
que nos rodea. La «Y» también funciona como un signo de
union y conexion entre el Paraguay y el mundo.

Que es preciso aprobar el isologotipo de la «Marca Pais
Paraguay» y disponer la obligatoriedad de su uso en los
Organismos y Entidades del Estado, dependientes del Poder
Ejecutivo, Sociedades Anonimas en las que el Estado sea socio
mayoritario y Entidades Binacionales (Parte Paraguaya), asi
como su registro correspondiente a fin de consolidarla de
acuerdo con sus propositos y objetivos.

Que de acuerdo con la Ley N° 1294/1998, «De Marcasy, las
personas juridicas de derecho publico o las organizaciones
internacionales podran registrar como marcas los escudos.,
distintivos, emblemas y nombres oficiales, cuando sea
solicitado por ellas mismas.

Que el Decreto N° 4600/2010, ampliado por Decreto
N° 10.000/2012, establece las formas mediante las cuales el
Poder Ejecutivo, los Ministerios y Secretarias de la
Presidencia de la Republica ejercen sus competencias y
atribuciones.

POR TANTO, en ejercicio de sus atribuciones constitucionales,
‘/
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“Sesquicentenario de la Epopeya Nacional 1864 -1870~

PRESIDENCIA de la REPUBLICA del PARAGUAY
MINISTERIO de INDUSTRIA y COMERCIO

Decreto N° 02 C’)éz’

POR EL CUAL SE APRUEBA EL ISOLOGOTIPO DE LA MARCA PAIS
PARAGUAY Y SE DISPONE LA OBLIGATORIEDAD DE SU USO EN LOS
ORGANISMOS Y ENTIDADES DEL ESTADO, DEPENDIENTES DEL PODER
EJECUTIVO, SOCIEDADES ANONIMAS EN LAS QUE EL ESTADO SEA
SOCIO MAYORITARIO Y ENTIDADES BINACIONALES (PARTE
PARAGUAYA,.

-

EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA DEL PARAGUAY
DECRETA:

Art. 1°- Apruébase el isologotipo de la «Marca Pais Paraguay», que serd
administrado conjuntamente por el Ministerio de Industria y Comercio
(MIC) y por el Ministerio de Tecnologias de la Informacion y
Comunicacion (MITIC), de conformidad con el siguiente Anexo «Manual
de Aplicacidny», que forma parte integra del presente Decreto.

Art. 2°.- Disponese la obligatoriedad del uso del isologotipo de la «Marca Pais
Paraguay», aprobado en virtud del Articulo 1° del presente Decreio, en
materiales de comunicacion y distintivos institucionales de los
Organismos y Entidades del Estado, dependientes del Poder Ejecutivo,
Sociedades Andnimas en las que el Estado sea socio mayoritario y
Entidades Binacionales (Parte Paraguaya), de conformidad con la
reglamentacion que serd elaborada por las instituciones administradoras e
implementada por Resolucion del Ministerio de Industria y Comercio.

Art. 3°%-  Exceptuase de la aplicacion de los previsto en el articulo anterior, los
documentos detallados en los Articulos 2°, 3°, Inciso a), ¢), d) y e) y 4°,
Inciso a), ¢) y d) del Decreto N° 4600/2010, como asi también las actas y
resoluciones de los demads Organismos y Entidades del Estado,
dependientes del Poder Ejecutivo, de las Sociedades Anénimas en las que
el Estado sea socio mayoritario y de las Entidades Binacionales (Parte
Paraguaya).

Art. 4°-  Facultase al Ministerio de Industria y Comercio (MIC) y al Ministerio de
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (MITIC), respectivamente,
a proveer el isologotipo de la «Marca Pais Paraguay», con el
correspondiente Manual de Aplicacion, a las Instituciones afectadas por
este Decrelo, y a establecer la respectiva reglamentacion.
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“Sesquicentenario de la Epopeya Nacional 1864 -1870”

PRESIDENCIA de la REPUBLICA del PARAGUAY
MINISTERIO de INDUSTRIA y COMERCIO

Decreto N° OZQ 5 ?é

POR EL CUAL SE APRUEBA EL ISOLOGOTIPO DE LA MARCA PAIS
PARAGUAY Y SE DISPONE LA OBLIGATORIEDAD DE SU USO EN LOS
ORGANISMOS Y ENTIDADES DEL ESTADO, DEPENDIENTES DEL PODER
EJECUTIVO, SOCIEDADES ANONIMAS EN LAS QUE EL ESTADO SEA

SOCIO

MAYORITARIO Y ENTIDADES BINACIONALES (PARTE

PARAGUAYA).

Art. 5°.-

Art. 6°.-

Art. 7°.-

Art. 8°.-

Art. 9°.-

Art. 10.-

Art. 11.-

CEXTER/2019/4703

-

Disponese que el Ministerio de Industria y Comercio (MIC) y el Ministerio
de Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (MITIC) deberdn
realizar las diligencias pertinentes ante la Direccion Nacional de
Propiedad Intelectual (DINAPI) para el registro de la imagen y el
isologotipo de la « Marca Pais Paraguay».

Autorizase al Ministerio de Industria y Comercio (MIC), a reglamentar el
uso voluntario de la « Marca Pais Paraguay» por parte de las empresas del
sector privado interesadas.

Autorizase a los Organismos y Entidades del Estado, Sociedades Anénimas
en las que el Estado sea socio mayoritario y Entidades Binacionales (Parte
Paraguaya) afectados por el presente Decreto a realizar las erogaciones
que  fueren necesarias, segun sus respectivas disponibilidades
presupuestarias 'y financieras, para la debida implementacion del
isologotipo de la « Marca Pais Paraguay».

Instriyese a los Ministerios del Poder Ejecutivo, a la Secretaria General y
a las Secretarias Ejecutivas de la Presidencia de la Repuiblica, a los demdas
Organismos y Entidades del Estado dependientes del Poder Ejecutivo, a
las Sociedades Andnimas en las que el Estado sea socio mayoritario y a las
Entidades Binacionales (Parte Paraguaya) a tomar los recaudos
pertinentes para la aplicacion del presente Decreto, a los efectos
correspondientes.

Abrogase el Decreto N° 8819, de fecha 23 de abril de 2018.

El presente Decreto serd refrendado por los Ministros de Industria y
Comercio y de Tecnologias de la Informacion y Comunicacion.

Comuniquese, publiquese e insértese en el Registro Oficial. )
Presidencia de la

REPUBLICA
dd PARAGUAY
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PARAGUAY =Y

Existen varias definiciones sobre el origen de la palabra
Paraguay, pero todas coinciden en algo: el agua*

El agua es lo mas importante para el planeta y no es casual
que Paraguay esté ubicado en el corazon de un continente
que bombea en toda su extension, el elemento esencial
para la vida misma.

La tenemos tan presente que hasta podemos escribirla en una
sola letra, que ademas es vocal de nuestra lengua guarani.

Esa es la Y (En Guarani = Agua). *ETIMOLOGIA PARAGUAY
2 e : 5 R PARA = MAR;
De ahi viene nuestra principal riqueza, indispensable para GUA = ORIGINARIO DE

la semilla que brota desde la tierra, hasta para la energia Y= AGUA.
g : il gl AGUA QUE VIENE DEL MAR,
que SE genera en nuestras represas.

PARA =VETEADO

. o - - GUA = LUGAR
lUn'signo que en su conjuncion también funciona como Y = AGUA
una invitacion de union entre Paraguay y el munde. EL LUGAR DE LAS AGUAS VETEADAS.
El mismo signo de una generacitn joven, que busca crecer PAYAGUA=TRIBU DE ABORIGENES GUARANI
; . y : Y= AGUA
s manera sostenible y sustentable. e
de manera sost y sustentabl RIO DE LOS PAYAGUAS,

= - Z 2 = N
La misma letra que empieza en yacimiento y que termina PABRGLA=CORONADEPLUNAS

o PARAGUAY
en Paraguay. AGUA DE LA CORONA DE PLUMAS.
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SINTESIS DE LA FORMA
Y CONSTRUCCION DE MARCA.

Este Manual tiene coma objetivo posicionar la Marca Pais
Paraguay en su esencia. La marca fue pensada partiendo
desde su significado etimolbgico hasta llegar a la forma visible.

A continuacion se explica detalladamente la construccion

de marca y el uso correcto para sus diferentes aplicaciones
con el fin de construir en base a un buen manejo de su usa
y preservar la identidad visual del pais mediante una imagen
fuerte, coherente y duradera.

En ningln caso se podra alterar las proporciones de los
elementos que conforman la construccian de la marca,

asi como tampoco estard permitido integrar otro elemento
grafico que invada el area de seguridad.

| Area de seguridad
El drea de seguridad son margenes propios de la marca, que deberan respetarse
siempre y en cada una de sus aplicaciones. La misma esta determinada en base

al doble del tamano de la letra *¥" y tiene came finalidad impedir que otros
elementes graficos invadan la zona establecida.

R;:.;h S e g i
4 PROCESO CREATIVO By ! i
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CODIGO CROMATICO.

El color es un elemento fundamental para identificar

la identidad visual de la marca.
Las tonalidades cromaticas estan aplicadas en base
a los colores de nuestra Bandera.

*Se elige un tercer color neutral para completar la Y, de tal forma que™
no compita con fos coleres de la banderani con la forma del mapa,
El color es una extraccion de as artesanias hechas del Karanda'y,
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APLICACIONES
A ESCALA DE GRISES.
POSITIVO Y NEGATIVO.

La aplicaciones monocromaticas en positivo y negativo,

sole podran utilizarse en sistemas de reproduccion
que no permitan el uso a color.

. a8

50%

Escala de grises.

\/

PARAGUAY

Positivo y negativo.

V)

PARAGUAY
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PARAGUAY
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APLICACIONES CROMATICAS.

La marca se aplicard inicamente sobre los fondos establecidos,
cuidando su legibilidad y contraste,

Ademas de los colores patrios, se establece una paleta ) - ) Y )

de colores extraida de nuestra tierra, PARAGUAY PARAGUAY PARAGUAY

Estas aplicaciones solo podran ser utilizadas en caso de necesitar
separaciones cromaticas, La marca se aplicara inicamente
en blanco y debera tener contraste suficiente con el fondo.

Y/ Y Y/

PARAGUAY PARAGUAY PARAGUAY

IIIIIIIIII 100%




ESTILO FOTOGRAFICO.

Lz fotogralia debe enfatizar la rigueza que abarca Paraguay

en todos sus aspectos, reflejando la calidez de lz gente

y de nuestra cultura, asi también como la frescura v lavitalidad
de la naturaleza, Debe ser original, auténtica, equilibrada

y profesional.

Refersncia fotografica:
http:/ fwenw yluux.cam/

N*7



APLICACION SOBRE FOTOGRAFIA.

La marca podra ser aplicada a color, Qnicamente sobre
sectores fotegraficos donde predomine el blanco,

Caso contrario, la marca solo podré aplicarse en blance
y debera tener el contraste suficiente can el fondo.

Referencia fotograhca:
http:/fwww.yluux.com/

%

PARAGUAY PARAGUAY
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Transparencia al 50%




APLICACIONES INCORRECTAS.

Esta totalmente prehibido cambiar, estirar, comprimir, rotar,
cambiar la posicion de los elementos, alterar colores, distancia
y composicion, cambiar la tipografia, aplicar sobre fondos no
determinados, asi también aftadir y/o quitar elementos.

A continuacion se presentan diferentes ejemplos
ateneren cuenta.

N®9




CODIGO TIPOGRAFICO.

La tipografia es la voz impresa de la marca, por lo tanto
su uso deberd ser coherente en todas sus aplicacionss.

Se ha establecido la tipografia Signika para el logotipo
y titulos.

Para materiales donde se precise texto corrido se utilizara
la familia tipografica Fira Sans con sus diferentes pesos
(Light, Regular, Medium, Italic, Bold).

SIGNIKA

Tipografia Signika Light

abedefghijklmniiopgrstuvwxyz1234567890

Tipografia Signika Regular

abedefghijklmnfopgrstuvwxyz1234567890

Tipografia Signika Bold

abedefghijklmniiopqrstuvwxyz1234567890

N° 10

FIRA SANS

Tipografia Fira Sans Light

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz1234567890

Tipografia Fira Sans Regular

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz1234567890

Tipografia Fira Sans Medium
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz1234567890

Tipografia Fira Sans Bold
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz1234567890

Tipografia Fira Sans Italic
abcdefghijklmnriopgrstuvwxyz1234567890




APLICACION PROPORCIONAL EN

MATERIALES DE COMUNICACION.

En el caso de que la comunicacion sea vertical, la marca

debera aplicarse a 1/6 del tamano de la altura de la pieza;

ademas de contemplar el drea de seguridad.

6X
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PARAGUAY
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APLICACION PROPORCIONAL EN
MATERIALES DE COMUNICACION.

En el caso de que la comunicacion sea horizontal, la marca
debera aplicarse a 1/6 del tamano de la base de la pieza,
ademas de contemplar el rea de seguridad.

% ZX

X

)

PARAGUAY

Z M
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APLICACION PROPORCIONAL EN
MATERIALES DE COMUNICACION.

En el caso de que la comunicacian sea cuadrada, la marca
debera aplicarse a 1/6 del tamano de la base o altura
de la pieza, ademas de contemplar el area de seguridad.

4

X

X

)]

PARAGUAY
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APLICACION PROPORCIONAL
EN SOCIAL MEDIA.

En caso de la comunicacion sea 16/9 tanto vertical como
horizontal, la marca debera tener 1/6 de altura, del lado
de mayor extension,

Su ubicacion deberd ser al margen inferior o superior derecho,
También podra firmar al centro, tanto al margen inferior

como superior.

En ningln caso se podra firmar al margen izquierdo.

6X

5X

4X

2X

X

)

PARAGUAY
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y

PARAGUAY

AR |CATINN CUADRADA
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APLICACION PROPORCIONAL V) ‘ A
Y UBICACION. PARAGUAY PARAGUAY PARAGUAY

La proporcion de la marca podria variar en caso de que estemos
comunicando en piezas muy verticales o muy horizontales.
De la misma manera pedria variar en el case que se trabaje
una pieza que debe ser visible a distancia. Ejemplo: Via Piblica.

La marca podra firmar en |a esquina inferior o superior
derecha. También podra firmar al centro de la pieza, ya sea
en el area superior o inferior.  /

PARAGUAY

En ningun caso, la marca podra firmar en el sector izquizrdo

de la pieza comunicacional.

%

PARAGUAY

% % y

PARAGUAY PARAGUAY PARAGUAY
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DISENO DE ESPACIOS.

Los espacios creades para la Marca Pais Paraguay,
deberan ser minimalistas y disefiados con terminaciones
curvas de tal forma que la integre en su morfologia.

En todos !os tasos el espacio deberd ser 100% inclusivo,
evitande tarimas escalonadas y mohilizrios que obstruyan
la rirculacian.

El piso deberd ser azul o gris oscure para evitar sucizdad
o manchas que pueden generarse con los visitantes.

La Marca comp elemento fijo, deberd ser aplicada
sehre fendo blanco.

El espacic podra contar con un video wall, para poder contar
con mayor profundidad toda |a riqueza de nuestro Pais.

En este espacio sg podrd aolicer le marca en base a cualguier
Uso gle permita éste manual

N° 16




Lz Marca Pais Paraguay esta disenada para que pueda ser aplicarda sobre cualguier material
independientemente al tamano de impresion que se requiera.

A centinuacion podemoes ver algunos ejemplos.

‘ Y PARAGUAY

1%

‘V PARAGUAY
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La ¥ es un signe que nos pertenece, sumamente poderoso y pregnante, que esta instalado
hasta en nuestro lenguaje corporal

Si miramos al frente y levantamos los brazos bien alto, ahi también vamos.z encantrar la Y.

N° 18



Miniswrinde

INDUSTRIA
Y COMERCIO

Ante cualquier duda, contactar con el
Ministerio de Industria y Comercio.

PARAGUAY
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